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Social Economy & Transformation ¢/ BNw

Auftaktveranstaltung: 5 e i Gl rseion iy (o Sl S, Nationale Strategie fiir Sozialunternehmen und Soziale Innovationen der
S Economy"” in Briissel. Bundesregierune (11/22
,Transition pathway for gierung (11/22)
- - - Nachhaltige wirtschaftspolitik ~ Europa  15. November 2022
Proximity and Social

Economy” Die Bundesregierung hat sich vor rund einem Jahr im Koalitionsvertrag darauf verstandigt, eine
nationale Strategie fiir Sozialunternehmen zu erarbeiten, ,um gemeinwohlorientierte Unternehmen
und soziale Innovationen starker zu unterstitzen.” Der BNW unterstiitzt die Bundesregierung bei
diesem Vorhaben und hat im Rahmen einer Online-Konsultation eine Stellungnahme abgegeben.

LAUNCH EVENT

Stellungnahme des Bundesverbands Nachhaltige wirtschaft e.v. (BNW) im Rahmen
der Online-Konsultation zur Nationalen Strategie fiir Sozialunternehmen und

Soziale Innovationen der Bundesregierung
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Social Entrepreneurship als wichtiger
Transformationstreiber — gemeinsam mit
weiteren Purpose-Strategien

Begriffsdefinitionen noch nicht einheitlich
Sozialunternehmertum

Regenerative Wirtschaft
Purpose-Economy
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Purpose Economy

¥ Der Purpose verleiht der Firma eine breitere Daseinsberechtigung,
beschreibt gesamtgesellschaftlichen Beitrag.

¥ moderne Nachhaltigkeitstheorie spricht von ,license to operate"

¥~ Unternehmen und Organisationen miissen ethische
Rechtfertieung geben konnen, warum und auf welche Weise sie
umfassend zu einer nachhaltigen Zukunft auch fir kommende
Generationen beitragen.

#WERTschaften
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Purpose-Wirtschaft | Purpose-Economy
Post-Wachstum | Degrowth

+ Suffizienz

+ Verantwortungseigentum

+ Gemeinwohlékonomie (GWO)

a BNW

: , , Bundesverband
+ Social Entrepreneurship | Sozialunternehmertum Nachhaltige
wirtschaft e.v.

https://www.bnw-bundesverband.de/purpose-economy



https://www.bnw-bundesverband.de/purpose-economy

Der BNWPurpose Podcast ist in Kooperation mit den Podcastexperten der

B N W P U rp O S e pO d Ca St Fabrik fur Immer entstanden. In 10 spannenden Folgen konnen Interessierte
praxisnah mehr uber purpose-orientiertes Wirtschaften erfahren. Dabei geht
es um Themen wie Postwachstum, Gemeinwohlorientierung und Purpose.
AuBerdem wird mit Expert:innen und Unternehmer:innen der Frage
nachgegangen, wie Purpose-Orientierung zu mehr Resilienz fihren kann. Mit
dabei unter anderem: Antje von Dewitz (VAUDE), Dr. Kora Kristof
(Umweltbundesamt) und Michael Hetzer (Elobau).

https://www.bnw-bundesverband.de/bnw-purpose-podcast
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Organisation

Purpose Canvas
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Purpose

« Was Ist der gesellschaftliche Nutzen unserer Organisation?

Was Ist die Daseinsberechtigung unserer drganisation- ihre license to operate?

Welche Mit-Verantwortung tragt unsere Organisation bel der Losung van sozial-dkologischen
Herausforderungen?

Welchen Unterschied will unsere Oreanisation gegen sozial-dkologische Herausforderungen machen (2.B.
Klimakrise)?

Mit welcher Haltung will unsere Organisation sozlal-dkologlschen Herausforderungen begegnen?

L

NOX

Vision & Mission

Welchen Beltrag soll unsere Organisation zur sozial-dkologischen Transformation der wirtschaft leisten?
Welchen Mehrwert bietet unsere Organisation flr das Gemeinwohl?

Welchen konkreten Beitrag leistet unsere Organisation zur Errelchung von Nachhaltigkeltszielen in 2,5 und
10 lahren?

Wie 1asst sich unsere Vision konkret erreichen? welche Nachhaltigkeitsprinziplen (Suffizienz, Konsistenz,

Effizienz) kinnen dafir eingesetzt werden?

Wie kdnnen wir die werte unserer Organisation in Mission und Vision verankern?

Form

welche Unternehmensformen kennst Du? Was macht ein Unternehmen fir Dich aus?

was sind kritische stimmen rund um Unternehmensformen und Unternehmen? Gibt es andere
Unternehmensformen, die uns freier in unseren Entschelidungen machen?

Wie kinnen wir soziale und dkologische Werte in unserer Organisation verankerm?

wer soll davon profitieren, wenn unsere Organisation (Gkonomisch) erfolgreich ist?

Unternehmenskultur

wer soll in unserer Organisation Entscheldungen treffen kdnnen? wie sieht unsere Entscheldungsstruktur
aus?

Wie lassen sich Mitarbeitende aktiv in Veranderungsprozesse einbinden?

Haben Mitarbeitende eine Anlaufstelle fir Ideen und Verbesserungsvorschlage?

Wird Partizipation klar gefordert und belohnt? Gibt es ein festes Format dafur?

Konnen sich Mitarbeitende mit den Werten der Organisation identifizieren?

[ 7
Produkt- und rll Kunden(bindung) und = Stakeholder oS0
. . - : )
Dienstleistungsangebot = Marketing @Iﬂ* 0. =)o
= Wer sind unsere Kund:innen und was zelchnet sle aus? Wie « Welche Stakeholder sind fur unsere Organisation relevant?

ermaoelichen wir unseren Kund:innen natur- und
Ivertraglichen Konsum? Welche Rolle spielt dabel unser
Produkt- und Dlenstlelstungsangebot?

e kKannen wir unser Produkt, unsere Dienstlelstung oder unser
aftsmodell nachhaltigier) gestalten? .
h unser Produktdesign an Nachhaltigkeltskriterien aus
B. geringer Ressourcenelnsatz, Langleblgkelt,
Reparaturfahigkeit)?

Wie kdnnen wir mit unserem Produkt- oder
Dienstleistungportfolio experimentieren? Kdnnen wir 2.B.

Produkte als Service anbleten, statt sie zu verkaufen?

e el Inre Kaufentscheldung?
Mit welchen Formater

neue kund:innen erreichen?

C

MarketingmaBnahmen und -
Mit welchen Formaten oder

(7
I

beeinflusst dkologlsche, dkonomische und soziale Nachhaltigkelt
er Marketinginstrumenten konnen wir

wie transparent und glaubwlrdig sind unsere

claims?

nstrumenten konnen wir Kund:innen
dazu bewegen nachhaltiger zu konsumieren (Z.B.
Informationskampagnen, suffizienzkampagne)

Wie betrifft die Aktivitat unserer Organisation Andere?
Welchen dkologischen und 2
Organisation flr diese Stakehold

Wie kbnnen wir durch unsere Aktivitat den gesellschaftlichen

Mehrwert fir die Stakeholder maximieren?
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Suffizienzstrategien Test

Welche Suffizienzstrategien kann dein Unternehmen einsetzen? welche
Strategien werden bereits eingesetzt? Mit unserem Test findet ihr es heraus.

Test starten

https://www.bnw-bundesverband.de/suffizienzstrategien
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Volkswirtschaftliche Folgekosten durch
den Klimawandel summiert bis 2050

Wirkungen auf das reale Bruttoinlandsprodukt
in Mrd. Euro

2022 2030 2040 2050
0 I |
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mittlerer Klimawandel
-1.000

— starker Klimawandel

Quelle: Flaute et al. (2022)
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Klimakrise kostet!
Klimaschaden bis
ZU 900 Mrd. Euro

Markus Flaute et al. (2022):
Volkswirtschaftliche Folgekosten durch
Klimawandel: Szenarioanalyse bis 2050.
GWS Research Report 2022/02

#WERTschaften
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Circularity Gap Report 2023

,Global Circularity" betragt fur 2023 nur noch 7,2 %

- die Lucke ist Im Vergleich zum Vorjahr sogar
aronser geworden (2018: 9,1 %)

e s



Rolle von Social Entrepreneurship fur die ¢« BNW

Bundesverband

Transformation Nechhaltise

1 = SOCial Entrepreneurs = role models fur die Transformation

2 = Vielfaltige Ansatze/ Begrifflichkeiten: nachhaltige wirtschaft, Social
Entrepreneurship/ Sozialunternehmen, Gemeinwohlorientierung,
Verantwortungseigentum, Suffizienz, Degrowth/ Postwachstum

3 = S0Cial Entrepreneurs denken ,gesamtgesellschaftlichen Beitrag" (Purpose)
von Anfang an mit; sichern damit Verankerung der Nachhaltigkeitsstrategie im
Kerngeschaft >> stellen ,license to operate” sicher

#WERTschaften
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Kontakt

Dr. Katharina Reuter

Geschaftsfihrung

reuter@bnw-bundesverband.de

https://www.bnw-bundesverband.de/
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